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DOCE ANOS DE CREATIVIDAD (2008-2019).

CRISIS E INTERNACIONALIZACION DEL DISENO INDUS-
TRIAL EN EL CONTEXTO VALENCIANO

Joan Manuel Marin,

VVVYVY

Prolegémenos

Que los objetos cotidianos constituyen una parte fundamental de la
cultura de una civilizacion es algo que nos resulta evidente cuando vi-
sitamos los museos arqueoldgicos mas importantes del mundo y que,
sin embargo, solemos olvidar cuando miramos nuestro entorno diario.
No obstante, los objetos que nos rodean estan impregnados del ins-
tante presente, han absorbido cuanto hay de efimero y de eterno del
momento en que vivimos.

La celeridad de la vida diaria y sus imperativos pragmaticos fo-
calizan habitualmente la mirada en la vertiente crematistica del dise-
fo; pero, cuando con el paso del tiempo los productos actuales se
hayan vuelto funcionalmente obsoletos e, incluso, se haya borrado de
la memoria los nombres de los disefiadores y disefiadoras que los
concibieron y de las empresas que los produjeron, algunos de estos
objetos seguiran vigentes como auténticos contenedores culturales de
nuestro tiempo.

El potencial cultural del disefio es incontestable. No es preciso
adentrarse en las consabidas polémicas entre arte y disefo para cons-
tatarlo. Podemos convenir en que el disefio —si lo juzgamos desde
las nociones kantianas de “autonomia” y de “desinterés”- no es una
creacion artistica; lo que traducido a un lenguaje comprensible para la
mayoria de los mortales vendria a significar, como afirmaba un amigo
del disefiador grafico Carlos Ronaldo, que «la unica diferencia que
existe entre un artista y un disefiador es que éste sabe exactamente
de ddénde va a salir su préxima comida»'. De acuerdo, pues, el disefio

1. Comentario extraido de la entrevista a Carlos Rolando: «Hoy como siempre
estoy yendo hacia adelante», publicada por la ADCV el 20 de septiembre de 2010 en
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no es arte; pero tampoco tiene necesidad de serlo para ser lo que es:
una fuente de creatividad y un productor de cultura de primer orden.

El objetivo de este articulo es reflexionar sobre la situacion en
la que se encuentra en la actualidad el disefio industrial en el contex-
to valenciano, tomando como referencia lo sucedido en los ultimos
doce afios.

Crisis e internacionalizacion del disefo valenciano

El 15 de septiembre de 2008 el estruendo de la caida del banco de
inversion estadounidense Lehman Brothers evidencié la magnitud de
una crisis financiera que venia gestandose desde unos afios antes y
que no tardaria en extenderse a la economia productiva global, gol-
peando con especial dureza a los paises (sur)europeos. En pocas
semanas el comercio se paralizé y los mercados se esfumaron; las
fabricas pararon, las carreteras se vaciaron de camiones y de automo-
viles; y una atmésfera desoladora acabd impregnandolo todo. Como
nos relata el disenador Nacho Lavernia, los efectos de la recesion se
evidenciaron en el sector del disefio de un modo tan inmediato como
prolongado: “La caida de ingresos fue instantanea. Algunos clientes
desaparecieron, otros paralizaron sine die los proyectos en curso y los
pocos que siguieron mas 0 menos como siempre apretaron los presu-
puestos. La consecuencia fue el empequenecimiento de los estudios
de diseno, muchos de ellos disgregandose en organismos unicelula-
res.” (Lavernia, 2019)2.

Sin embargo, para el disefio valenciano, pese a la severa situa-
cion vivida, el topico segun el cual toda crisis encierra un horizonte de
(laboriosas y esforzadas) oportunidades por esta vez parece haber
resultado cierto. Una de las consecuencias iniciales de la crisis fue
que los estudios emergentes que estaban empezando (y que no se
vieron forzados a cerrar) tuvieron la oportunidad de gozar del “estudio
y desarrollo calmado que ofrecia la posibilidad de disponer de tiempo
para cada proyecto” (Yonoh, 2019). En cambio, los pocos estudios de
disefio consolidados que habia al final de la primera década del siglo
XXI, ante la bajada generalizada de precios, se vieron obligados a

http://adcv.com/carlos-rolando-%c2%abhoy-como-siempre-estoy-yendo-hacia-ade-
lante %c2%bb/[Consulta del 8/08/2019]

2. El contenido de este articulo se basa en buena medida en las opiniones que al-
gunos de los mas relevantes disefiadores y disefiadoras valencianos nos han trasmiti-
do a través del cuestionario que les hicimos llegar. Agradezco a los mismos su valiosa
colaboracion. En el apartado documentacion aparece el listado de los cuestionarios
cumplimentados.
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realizar mas encargos para intentar mantener los ingresos. “;,Cémo
hemos sobrevivido? —reflexiona Lavernia. Aprendiendo a ser mas efi-
caces. Sin darnos cuenta nos hemos hecho mas productivos, mas
rapidos, lo cual ha sido realmente dificil porque nunca hemos querido,
o sabido, renunciar al nivel de calidad que nos ha dado prestigio. Y
no lo hemos hecho” (Lavernia, 2019). Es esta una opinién compartida
por el disefador Marcelo Alegre, cuyo estudio se enfrenté a la crisis
con la conviccion de que el cambio de ciclo sélo podia ser afrontado
aumentando la eficiencia en todos los ambitos del producto: en el
disefio, la produccion, en los puntos de distribucién y de venta. “En
resumen, hemos salido de la crisis siendo mejores y mas eficientes”.
(Alegre, 2019).

La escasez de trabajo provocada por la crisis también impulsé a
muchos estudios de disefio a diversificar sus actividades. El disefio va-
lenciano, aunque concentrado tradicionalmente en unos sectores muy
concretos —mueble, iluminacién, ceramica, calzado, juguete— ha sido
desde sus inicios muy polivalente. En el documental Cuarto Crecien-
te, 25 anos de disefo en la Comunidad Valenciana (2010), el tedrico
del disefio Juli Capella recuerda su sorpresa ante la variedad e in-
terdisciplinariedad “avant la lettre” de los disefiadores valencianos de
principios de los ochenta. Sin embargo —como sefala oportunamente
el disefador Carlos Tiscar— fue a raiz de la crisis cuando “la misma
falta de trabajo, de proyectos, generé una interesante tesitura; algunos
estudios empezaron a explorar con éxito otros ambitos de trabajo en
disefio, como la direccion artistica, la organizacion de eventos etc.”
(Tiscar, 2019). En los ultimos afios han proliferado los estudios y las
empresas de disefio que ademas de ofrecer los servicios tradicionales
de diseno grafico, de producto y packaging, también incorporan servi-
cios integrales de branding.

La recesion situo a los disefadores autdctonos ante la situacion
inédita de tener que buscar clientes fuera para lograr sobrevivir. Fue-
ron, precisamente, la diversificacion en sus actividades y el aumento
de eficiencia los factores que permitieron a muchos estudios de disefio
superar el reto de la internacionalizacion que les impuso la crisis. Hoy
en dia casi todos los estudios valencianos tienen clientes extranjeros
y, en algunos casos, estos suponen mas de la mitad de su facturacion.
Este logro en el grado de internacionalizacion va mas alla de las faci-
lidades que proporcionan las TIC en un mundo global y —como sefiala
Nacho Lavernia— solo se explica adecuadamente si se tiene presente
el grado de profesionalizacion alcanzado en el sector: “Es facil pensar
que la globalizacion trae eso y que internet es un escaparate facil de
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usar para ensenfar tu trabajo en todo el mundo, pero en realidad no
basta con ensenar lo que haces. Tiene que interesar y mucho. Nadie
te va a llamar desde Inglaterra o Alemania para pedir algo que puede
obtener en su propio mercado local, que es grande y bueno. Yo creo
que esta internacionalizacion es consecuencia sobre todo de un traba-
jo muy creativo, bien hecho y diferenciador”. (Lavernia, 2019).

La internacionalizacion, ademas de una fuente de ingresos ne-
cesaria, ha supuesto para los estudios de disefio valencianos el enri-
quecimiento profesional que aporta el intercambio de conocimientos
con expertos de otros paises y con otras culturas empresariales. Asi
lo constata Carlos Tiscar, recordando uno de los motivos por los que
poco antes del inicio de la crisis comenzo a colaborar con empresas
extranjeras: “Estas colaboraciones me permitieron una mayor libertad
en el planteamiento de mis disefios y un grado de ambicion proyectual
mayor. El resultado también fue un aprendizaje muy interesante de
otras realidades empresariales y comerciales”. (Tiscar, 2019). Efec-
tivamente, como subraya el arquitecto y disefiador Ramon Esteve, la
posibilidad de ampliar la experiencia y los horizontes profesionales es
uno de los principales alicientes que hacen interesantes los proyec-
tos internacionales, a pesar de que en ocasiones resulten un desafio
desde el punto de vista econdmico. “El inconveniente es la gran com-
petencia y los megaprecios a los que nos enfrentamos, pero por otro
lado la ventaja es que se da la oportunidad de triunfar a los proyectos
que valen la pena aun teniendo menos recursos” (Esteve, 2019).

En el actual mundo global —interconectado y muy competitivo—
la capacidad de ofrecer unos proyectos personales y diferenciados
es una condicion necesaria para la supervivencia de las empresas
creativas: “la globalizacion ha hecho que el cliente ya no te busque por
proximidad, sino por afinidad. No es un cliente préximo geografica-
mente, sino proximo a tu vision” (Esteve, 2019). Pero el mundo global
también es muy competitivo. La crisis demostré que la creatividad, por
si sola, resulta insuficiente si no se cuenta ademas con la eficiencia
para responder a las exigencias del cliente y la capacidad de pene-
trar en los mercados internacionales. Uno de los hechos remarcables
acaecidos en los ultimos doce afios, a juicio de Ramoén Esteve fue:

La seleccion natural a la que se sometié el Mercado, cuando mu-
chas de las marcas que habian proliferado en los afos anteriores
desaparecieron. Cayeron muchas con proyectos interesantes,
que todavia no habian tenido la oportunidad de afianzarse en el
mercado internacional. Eso dejo en evidencia la necesidad de es-
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tar en muchos mas sitios para poder mantener una propuesta, ya
que todo lo que tenia dependencia local en la crisis desaparecio.
De ello aprendimos que la clave es hacer una propuesta de sufi-
ciente identidad y valor, pero para que algo sea viable ahora mis-
mo, ya no es suficiente hacerlo a escala nacional, sino que es muy
importante que tenga un contexto internacional (Esteve, 2019).

Global /Glocal

Tal como afirma el disefiador alicantino, Antonio Rodriguez, —socio
del estudio MTD-R, con sedes en Milan y en Shanghai — estamos en
un momento en el que “occidente entra en oriente y oriente entra en
occidente” (2019). Al igual que disefiadores japoneses como Nendo
crean desde su tradicion autéctona productos orientados al mercado
occidental, o encontramos empresas chinas del sector del habitat que
hibridan la sensibilidad asiatica con las formas propias del midcentury
norteamericano, el estudio de Matteo Thun y Antonio Rodriguez ha
hallado su férmula para penetrar en el mercado asiatico: “Hemos in-
tentado combinar el gran desarrollo tecnoldgico, electronico y digital
oriental con nuestra vision europea del disefio. Creando objetos sim-
ples, iconicos, faciles, pero a la vez con personalidad y con una alta
tecnologia interna no evidente. Objetos amables que funcionen aqui y
alli” (Rodriguez, 2019).

La exitosa colaboracion de Alegre Design con diversas em-
presas japonesas constituye otro ejemplo de la hibridacion creativa
y de la permeabilidad de las fronteras comerciales que caracterizan
al mundo globalizado; los varia-
dos proyectos que este estudio
ha realizado para Katzden Ar-
chitech —como el popular apar-
ca-bicis Cesta— o el sillon dental
Eurus, disenado en colabora-
cion con la firma odontoldgica
Takara Belmunt, han convertido
el mercado japonés en su se-
gunda fuente de facturacion.

Por otro lado, intentando
contrarrestar los efectos unifi-
cadores de la globalizacion, el
fendmeno glocal surgido a prin-
cipios de la década de los 2000 Alegre Design y Takara Belmont: sillén
se mantiene vigente. Se trata de dental Eurus, 2019 (Takara Belmont).

199 <1p



00c <>

ENTRE LA CRISIS, LA RESISTENCIA'Y LA CREATIVIDAD

una tendencia que busca reforzar el sentimiento de pertenencia a una
comunidad local dentro del contexto actual en el que tienen a diluirse
las identidades. Bajo estas premisas, el disefio glocal retoma motivos
vernaculos —ya sean materiales, formas, o procesos artesanos de pro-
duccién— como punto de partida para la elaboracion de nuevos pro-
ductos con una vocacioén global. Asi podemos observar como la firma
Gandia Blasco, que destaca por una linea marcadamente contempo-
ranea e internacional, introduce en sus catalogos la coleccion Canevas
de Charlotte Lancelot, cuyas piezas estan elaboradas con técnicas de
origen doméstico como el punto de cruz. Otra manifestacion glocal la
encontramos en las empresas del mueble trenzado —como Expormim
o Point- que, a pesar de la introduccién de las modernas fibras sinté-
ticas, han querido mantener el vinculo con sus origenes conservando
la utilizacién de fibras naturales, aunque solo sea en una pequeia
parte de su produccion. En este mismo sector resultan destacables los
proyectos en los que se revisan formas artesanales del pasado con el
lenguaje propio del disefio actual. Este es el caso de la colecciéon Wea-
ve que Vicent Martinez ha creado para Point —empresa galardonada
en 2019 con el Premio Nacional de Diseno—; en esta coleccion el di-
sefador aborda y conjuga el trabajo artesanal de los muebles de cana
de esta empresa centenaria con su propia mirada contemporanea. Y
si hablamos de la confluencia entre artesania y disefo, hay que re-
saltar la brillante trayectoria que LZF Lamps ha mantenido desde que
Marivi Calvo y Sandro Tothill la fundasen hace un cuarto de siglo. En
el catalogo que Luzifer ha ido produciendo se encuentran creaciones
de numerosos profesionales y estudios de disefio valencianos® que
han contribuido al reconocimiento de esta empresa que, entre otras
muchas distinciones, obtuvo el Premio Nacional de Artesania en 2011.

Cambios y nuevas tendencias

La crisis econdmica propicido —y en ocasiones agudizé— una serie de
cambios en los habitos de consumo que han tenido su repercusion
tanto en el concepto de los productos como en las tendencias estéti-
cas y formales. La recesién mermo drasticamente las posibilidades de
consumo de la mayoria de la gente, reduciéndolo a la adquisicién de
lo necesario y orientandolo hacia aquellos productos mas asequibles.
Consultar los precios de las grandes cadenas de fabricacion o de dis-

3. Este es el caso de Estudi {H}ac, Javier Herrero, Luis Eslava, Macalula, Miguel
Herranz, Mut Design, Ramoén Esteve, Remedios Simén, Rqr Studio, Yonoh Studio;
ademas de la propia cofundadora de LZF, Marivi Calvo.
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Vicent Martinez: coleccién Weave, 2017 (Point 1920)

tribucién es una conducta habitual de los consumidores que se ha in-
crementado con la presencia del comprador inteligente que, antes de
realizar la compra, compara los precios conectandose con su movil a
internet, en ocasiones desde la misma tienda: “Yo suelo pensar que la
crisis enfatizé la comparacién de precios con los fabricados de IKEA,
resultando evidente que el publico, incluso aquel que siempre habia
pagado mas por un producto de disefio, dio un paso atras en cuanto
a esa disposicion a la compra. Esta mentalidad ha quedado instalada,
incluso tras la crisis, en la vision del consumidor”. (Tiscar, 2019).
Ahora bien, la crisis no golped con la misma intensidad a toda la
gente; y del mismo modo que la desigualdad econdmica crecio entre la
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poblacion, el mercado se ha polarizado. Actualmente, en el sector del
mueble y complementos del hogar, afirma Ramoén Esteve:

El producto de consumo lo estan produciendo indiscriminada-
mente grandes marcas a nivel mundial, que estan solucionando
un problema de utilidad, incluso de disefio; bien sea mediante la
copia o porque cuentan con talentos anénimos en sus plantillas.
Mientras, por otra parte, (...) aparecen firmas de gran reputacion
con productos diferenciales muy potentes donde los precios,
obviamente, tienen otra categoria. Estan conviviendo las dos vy,
practicamente, las que estan desapareciendo son las ofertas in-
termedias (Esteve, 2019).

Ahora bien, cabe subrayar por su importancia que la irrupcion
de estas grandes marcas de produccion y distribucion en el sector del
habitat, mas alla de facilitar muebles baratos para tiempos de rece-
sion, posibilita una revolucion de calado en los habitos de consumo
que va a perdurar mas alla de la crisis. Ramén Esteve ve un claro
paralelismo con lo que ha sucedido en el mundo de la moda:

Hace unas décadas la clase media vivia con muy pocas pren-
das de vestir, y ademas duraban varias temporadas. Ahora,
tras la aparicion de marcas low cost como Zara —que lanza 8
colecciones al afio— la mayoria de la gente renueva su armario
de temporada en temporada, y tiene muchas mas opciones.
Trasladado al ambito del mobiliario; antiguamente un mueble
era un objeto de valor que perduraba en el tiempo y se here-
daba de padres a hijos. En la actualidad (...), con esta Demo-
cratizacion del Disefio han aparecido marcas como lkea, Muji,
incluso Habitat en su momento, que han facilitado la adquisi-
cion de mobiliario y han convertido el mueble en un elemento
fungible (Esteve, 2019).

Otros cambios acaecidos en los ultimos anos estuvieron mas di-
rectamente relacionados con los imperativos dictados por la recesion.
La necesidad de ajustar los precios, como sefala Carlos Tiscar, redujo
“las inversiones en el desarrollo de modelaje”, una circunstancia que
afecto tanto al concepto como a la estética de los mismos productos,
“gque se tornd mas simple, menos sofisticada en su definicion. La idea
de un producto mas competitivo en cuanto a precio se reforzaba ade-
mas con una estética mas austera y atemporal, con la voluntad de que
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los productos disefiados tuvieran una mayor vigencia temporal en el
catalogo del fabricante” (Tiscar, 2019).

Ciertamente, en épocas de crisis podemos encontrar algunas fir-
mas de renombre que en su busqueda de la distincion se atreven con
propuestas audaces; pero, por lo general, tanto los consumidores como
las marcas suelen decantarse por opciones conservadoras que derivan
en productos basicos con una estética menos caduca. Durante los afos
mas duros de la recesion (2007-2014), lo necesario, lo perdurable y lo
seguro constituyeron una triada de valores que se plasmo en productos
con una expresividad discreta y una dimensién simbdlica mas conteni-
da. Las distintas variantes del Movimiento Moderno y del Good design
fueron revisitadas como fuente de inspiracién en la busqueda de una ra-
cionalidad esencial. La belleza atemporal que guia la concepcion formal
y funcional de estos productos, asi como la calidad en los materiales y
la pulcritud en la produccion y en los acabados, se convirtieron en los
ingredientes de un nuevo lujo comedido. Utilizando la terminologia que
en su dia empled el Cuaderno de Tendencias del Habitat 2010/2011,
podriamos decir que se trata de una macrotendencia transversal que
abarco desde los “New classics”, dirigidos al sector mas adinerado, a
los objetos “The essentials” al alcance de la clase media.

Otra variante muy distinta en la que se ha manifestado la bus-
queda de lo esencial es a través de una concepcion austera del disefio
que se materializa en una estética seca, cuya vertiente mas comercial
y esteticista entroncaria con el grunge cultural y el “droog design” de
mediados de los noventa; o en productos de apariencia cruda y poco
elaborada, cuyos referentes mas alternativos y actuales proceden del
ambito del movimiento maker. Aunque algunos productos, como la
Superpatata (2000) de Héctor Serrano, estuvieron editados temprana-
mente por la misma productora “Droog design”, la estética droog no ha
tenido por lo general una presencia predominante en el disefio valen-
ciano del habitat, pues los componentes de aquella generacion como
el propio Héctor Serrano —e incluso la misma productora holandesa,
podriamos anadir— viraron en la primera década del siglo XXI| hacia
un disefio con mayor calidez emocional. En cuanto a la cultura maker,
tampoco esta muy extendida en el disefio valenciano, si bien podemos
reconocer muchos de los rasgos del designer-maker en el quehacer
de Fernando Abellanas, Lebrel.

En los ultimos diez afos el disefio, tanto en el ambito valen-
ciano como en el internacional, ha desarrollado su quehacer entre la
racionalidad y la emotividad, tratando de conciliarlas. Por lo general,
en los momentos mas duros de la recesion las propiedades objetivas
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del producto (utilidad, durabilidad, simplicidad, honestidad, facilidad de
uso...) suelen ocupar los primeros lugares en la escala de valores del
consumidor medio. Se buscan soluciones sencillas y seguras a pro-
blemas cotidianos. Pero no es menos cierto que las épocas de crisis
favorecen un repliegue hacia la interioridad; tendemos a refugiarnos
en la familiaridad del hogar en el que deseamos encontrar un espa-
cio célido de amabilidad y cercania. En la creacién de este anhela-
do Home Sweet Homme, —tal como el OTH de 2008/2009 denomind
premonitoriamente a una de sus tendencias— la racionalidad suave y
humanista del disefio nérdico se convirtié en un motivo de inspiracion
recurrente. A lo largo de una década fue adoptando distintas varian-
tes —convencional y funcional, retro-chic, o moderna y divertida— pero
siempre dentro de una emotividad sosegada.

En 2014 la recesion dio paso a una lenta recuperacion econoémi-
ca que perdura hasta nuestros dias. Actualmente, comienza a vislum-
brarse una atmdsfera de cambio; y, aunque los sintomas incipientes
de un formalismo ornamental todavia retengan el aliento a la espera
que escampe un horizonte no del todo despejado, lo que sin duda re-
sulta innegable es el deseo entrar en un escenario que posibilite una
mayor diversidad creativa. Si en su dia, un apéstol de la simplicidad
como John Maeda, reconocio que “incluso un nifio cuando tiene permi-
so para comer helado tres veces al dia, acaba cansandose del dulce™,
no debe extrafiarnos que el sabor contenido que ha predominado en
el disefio internacional de los ultimos afios también pueda llegar a
aburrirnos. Vicent Martinez, siempre ha apostado por la “funcionalidad
imaginativa™; pero, como podemos inferir de su valoracion sobre la
tendencia general que ha prevalecido en los ultimos anos, también
aboga por un disefio con personalidad propia y diferenciada:

En términos generales en disefio de equipamiento para el ho-
gar e instalaciones primé el no asumir riesgos con propuestas
novedosas Y las tendencias estéticas fueron hacer seguidismo
de la corriente minimalista, derivando hacia una estética mono-
corde y repetitiva. Excepto en empresas que han continuado de-
sarrollando, pese a la crisis, propuestas y discursos coherentes
con su posicionamiento, lo que les ha permitido salir reforzadas
(Martinez, 2019).

4. Maeda, John: Las leyes de la simplicidad. Barcelona, Gedisa, 2006, pag. 45.
5. Tomo esta expresion del articulo de Rosalia Torrent: “Vicent Martinez: la funcio-
nalidad imaginativa”, On, n® 177, pags. 86-95.
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Dos desafios: dos reconsideraciones oportunas y atemporales
Trascendiendo la inmediatez de la crisis econdmica, a medida que
ha ido avanzando el siglo XXI, se han ido consolidando una serie de
desafios que, mas alla de la crisis, van a condicionar en el futuro el
concepto de producto e incluso la misma concepcion de la tarea del
disefiador independientemente de su procedencia y del lugar donde
trabaje. Para Nacho Lavernia uno de estos cambios de calado viene
de la mano del creciente poder de decision de los estudios de merca-
do basados en los big data: “En mi opinion el paradigma de Sullivan
“form follows function” deberiamos cambiarlo por “form follows market”
(Lavernia, 2019). Hasta ahora -reflexiona Lavernia, partiendo de la
concepcion del disefio como una tarea de intermediacion encaminada
a facilitar la relacion entre los objetos y las personas— el disefiador ha
tenido muy presente en su trabajo al potencial usuario, “ha trabajado
pensando en si mismo como cliente, con sus matices, pero se tenia
a si mismo como modelo de usuario. De esta forma, el resultado fi-
nal quedaba inevitablemente mediatizado por la personalidad del di-
sefador, por su ideologia, su visién de la sociedad, de la vida. Se ha
hecho disefio de autor. Para bien o para mal” (Lavernia, 2019). Sin
embargo, hoy dia, con el afianzamiento de los big data como gestores
determinantes de la economia global, las cosas han cambiado: “Hay
excepciones, desde luego, pero en la gran industria, en el gran con-
sumo, se disefa para un modelo de usuario decidido por los equipos
de marketing a partir de test, encuestas y analisis cuyo unico objetivo
es vender y cuya neutralidad y calidad es mas que discutible. Asi es
mucho mas dificil imponer una mirada propia sobre el proyecto y obte-
ner resultados innovadores” (Lavernia, 2019). Algunos podrian arguir
que esta realidad no resulta novedosa; sobre todo si recordamos la
importancia que el marketing adquirié en el styling norteamericano tras
el crack de 1929. Sin embargo, el poder que los estudios de mercado
han alcanzado gracias a los big data nos sitian en una coyuntura in-
édita. Los cambios estructurales en la gestion de la economia afectan
de modo determinante tanto a la estética de los objetos y al concepto
de producto como a la reconsideracion del papel que desempefian
(y/o deberian desempenar) los disefiadores en el siglo XXI.

En relacion con la responsabilidad social del disefio, los ultimos
anos han confirmado que mejorar la calidad medioambiental y garanti-
zar la sostenibilidad del planeta constituyen otro urgente desafio con el
que deberian comprometerse los profesionales del disefio y la indus-
tria. La disefiadora Marisa Gallén, distinguida con el Premio Nacional
de Disefio en 2019, afirma al respecto: “Contrariamente al disefio mo-
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derno, que ha ignorado el concepto de limite, el disefio post-crisis es
consciente de que los recursos del planeta son cada vez mas escasos
(...) De las diversas tendencias del diseno ésta es la que mas me im-
porta porque evitar el colapso ecoldgico es una emergencia” (Gallén,
2019). Por ello, como viene defendiendo desde tiempo atras, conside-
ra que hay que repensar la profesion, cambiar la cultura de consumo;
y dejar de fabricar productos superfluos que agravan la escasez de
recursos sustituyéndolos por objetos honestos y comprometidos con
la sostenibilidad: “Un objeto es honesto cuando para su produccién
se ahorra energia y materias primas, cuando no contamina, cuando
se concibe para tener una vida larga y no es de usar y tirar, cuando
proporciona placer al usuario, tanto porque cumple adecuadamente su
funcidon como por sus valores estéticos y emocionales. La traduccion
estética de estos valores es un disefio que huye del lujo y la ostenta-
cion” (Gallén, 2019).

En lo que va de siglo, la presion social y el peso de las nor-
mativas —especialmente en Europa— han llevado a la industria a ser
mas respetuosa con el medio ambiente y poco a poco, observa Nacho
Lavernia “la sostenibilidad estd empezando a jugar un papel protago-
nista”; lo cual incide en el planteamiento del concepto de producto,
en la eleccion de los materiales y en los procesos de produccion. Sin
embargo, los resultados, como sefala Nacho Lavernia, son todavia
escasos: “Entre otras cosas porque la sustitucion del plastico por otros
materiales es complicada y lenta (...) Es una tendencia imparable,
pero de velocidad lenta, muy lenta. Si de verdad queremos intentar
solucionar el problema medioambiental, vamos a tener que cambiar
nuestros habitos de consumo, nuestra movilidad, nuestra vida. No sélo
los envases”. (Lavernia, 2019).

En los ultimos afnos, en el ambito tedrico se ha venido reflexio-
nado sobre la necesidad de extender la perspectiva ecoldgica a todo
el ciclo de vida del producto y de introducir la economia circular en la
sociedad; también se ha debatido mucho en torno a propuestas como
el Cradle to Cradle, el made in here, o el km 0. Sin embargo, en el ca-
mino hacia la sostenibilidad nos queda mucho trecho por recorrer a to-
dos, tanto en el ambito de la produccion como en el del consumo. Cier-
tamente, las empresas y corporaciones industriales deberian convertir
los criterios de sostenibilidad en valores estratégicos que garanticen
unos productos y servicios ecohonestos. Y, al mismo tiempo, conven-
dria que las marcas abandonasen practicas contraproducentes como
el uso indebido y abusivo del reclamo “verde” como estrategia eco-
cosmética de marketing, algo que acaba por generar en el consumi-
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dor desconfianza y ecofatiga. Pero, asimismo, resulta imprescindible
un ejercicio de concienciacién y de responsabilidad de cada persona
sobre sus propios habitos, pues es tan necesario un comportamiento
ecoactivo, que reduzca el consumismo, como una actitud ecoimpli-
cada® de los consumidores en la que los valores ecolégicos resulten
determinantes a la hora de establecer el orden de preferencia de su
lista de compra. No nos engafiemos, las empresas solo optaran de for-
ma masiva, voluntaria y decidida por el ecodisefio y por los productos
sostenibles cuando estos resulten rentables; y la rentabilidad solo es
posible si esta respaldada por las compras. La educacion del consumi-
dor —en la medida que condiciona su eleccion y que puede contribuir
al abandono de conductas cinicas y autocomplacientes— es un factor
determinante, pues no deja de resultar paraddjico que muchos produc-
tos sostenibles tengan mucha mejor imagen publica que ventas reales
entre los consumidores particulares.

Las cuatro generaciones

Volviendo a la actualidad del disefo en el contexto valenciano, no se-
ria aventurado decir que ha salido reforzado de la crisis. Las siguien-
tes palabras de Vicent Martinez muestran la vision esperanzada y
optimista que predomina en este momento:

El estado lo percibo joven y maduro, a la vez que esponta-
neo y reflexivo. En el momento actual estan presentes cuatro
generaciones de profesionales entre las que se ha generado
una comunidad intergeneracional abierta que acumula recono-
cimientos y que a la vez es capaz de transmitirse generacion
a generacion valores profesionales, engarzados en una cultu-
ra mediterranea que entiende el disefio como una herramienta
que contempla la politica de género, la inclusién y la igualdad,
en suma, la mejora de la calidad de vida personal y colectiva
(Martinez, 2019).

Cuatro generaciones. Eso significa que, si adoptamos la con-
vencion de separar con una década cada una de ellas —en lugar de
los 15 afos, mas habituales — encontramos que en la actualidad estan
en activo el numero maximo de generaciones que pueden coincidir

» o« » o«

6. Tomo los términos “ecocosmética”, “ecoimplicada”, “ecoactiva” y “sostenible” de
las diferentes etapas en los estilos de vida que nombran Mike Press y Rachel Cooper
en su libro El disefio como experiencia: el papel del disefio y los disefiadores en el
siglo XXI, Barcelona, Gustavo Gili, 2009, pags. 104-107.
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trabajando en un momento dado. O, lo que es lo mismo: el disefo
valenciano ha alcanzado la madurez y, por primera vez en su historia,
trabaja a pleno rendimiento intergeneracional. Resulta dificil delimitar
con precision los contornos de cada generacién, pues al fin y al cabo
implica segmentar en periodos convencionales la continuidad que teje
la vida con las personas individuales, pues, los miembros mas jévenes
de una generacion coinciden cronolégicamente con los mayores de la
siguiente. No obstante, podemos aventurar un esbozo que, debido a
las caracteristicas de este articulo, resulta necesariamente provisional
e incompleto.

A excepcion de algunos precedentes aislados, la primera gene-
racién que crea los fundamentos del disefio valenciano esta consti-
tuida por los miembros de los grupos de disefio que se constituyeron
a principios de los afios setenta —Caps i Mans, Nuc, Enebecé- y se
extiende hasta aquellos que participaron, en 1984, en la fundacion
del grupo La Nave. En anteriores estudios’ ya hemos abordado las
aportaciones de esta generacion pionera cuyos componentes, en su
mayoria, ya estuvieron presentes en la exposicion 20 dissenyadors
valencians®, organizada por el IVAM en 1994. Esta generacién pione-
ra, procedia, en la mayoria de los casos, de las escuelas de Artes y
Oficios y de las facultades de Bellas Artes. Mostré una curiosidad in-
telectual insaciable y gran empefio autodidacta a la hora de ir forman-
dose como disefadores y, al mismo tiempo, ir construyendo las bases
de una profesion que hasta ese momento simplemente no existia en
la Comunitat Valenciana. Fueron ellos quienes con la calidad de su
trabajo empezaron a crear la marca disefio valenciano; y su contribu-
cion a la formacion de las siguientes generaciones —ya fuese a través
de la labor realizada desde las empresas y los estudios de disefno
que fundaron, o como profesores en las escuelas de disefio— ha sido
determinante.

7. A este respecto, puede consultarse la bibliografia recogida en Marin, Joan M.:
“El disefo industrial en la Comunidad Valenciana: de la transicion a la democracia” en
Los ultimos 30 afos del arte valenciano contemporaneo (Il). Valencia: Real Academia
de Bellas Artes de San Carlos de Valencia, 2013, pags. 252-273.

8. La mayoria de los disefiadores presentes en esta exposicion formaron parte de
alguno o varios de los grupos mencionados (como es el caso de Eduardo Albors, Bafio
+ Asociados, Paco Bascufan, José Juan Belda, Lola Castelld, Lorenzo Company,
Sandra Figuerola, Marisa Gallén, Luis Gonzalez, Nacho Lavernia, Vicent Martinez,
y Daniel Nebot). Ademas, de esta primera generacion que nos ocupa también estu-
vieron presentes en esta exposicion, Xavier Bordils, Pepe Gimeno, Javier Mariscal,
Pedro Miralles y Ximo Roca. Por su parte, José Maria Aznar Asociados y Angel Marti,
que también participaron en la exposicion, encajarian mejor por sus caracteristicas y
por cronologia en la segunda generacion.
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Un dato revelador de la calidad de esta generacion es que varios
de sus miembros han recibido el Premio Nacional de Disefio. Daniel
Nebot lo obtuvo en 1995; la empresa Puntmobles de Lola Castell6 y
Vicent Martinez, en 1997; Javier Mariscal en 1999; y Nacho Lavernia
lo recibiria en 2013. Se trata de una generacion histérica y muy actual,
pues muchos de sus miembros continian en activo. De los mencio-
nados, podemos comprobar que Javier Mariscal continta repartiendo
sus creaciones entre el arte y el diseno; y Daniel Nebot se ha centrado
sobre todo en el ambito del grafico. Vicent Martinez, por su parte, fina-
lizé en 2010 su etapa de direccion de la compaiia Puntmobles, aun-
que hasta el afo 2014 continud prestando su asistencia profesional
a dicha empresa para el desarrollo de producto. En 2016 inicié a una
nueva etapa profesional con la fundacion de nuevo estudio de disefio.
Del periodo 2014 al 2018, ademas de la coleccion Weave, anterior-
mente mencionada, él mismo destaca la revision de la estanteria La /i-
teratura, que ha dado lugar a una nueva propuesta, la Literatura Open,
que segun sus propias palabras “posibilita la ordenacioén de espacios
desde la transparencia y ligereza de su arquitectura” (Vicent Martinez,
2019). En cuanto a Nacho Lavernia, actualmente sigue al frente, junto
a su socio Alberto Cienfuegos, de su estudio de disefio multidisciplinar,
especializado en producto, packaging y grafico. Su forma de abordar
el packaging, como una actividad de disefo industrial que abarca des-
de el disefo estructural del envase hasta el grafico, les ha convertido
en una referencia internacional. En el frasco de perfume creado para
Zara (2018), podemos apreciar la elegancia y la belleza —caracteris-
ticas de las creaciones de este estudio— con la que han utilizado una
estética maxi-mini para transmitir con contundencia visual la intensi-
dad de lo pequefio.

Ademas de la continuada actividad profesional de los miembros
de esta primera generacion —pues también podriamos hablar, entre
otros, del rigor profesional con el que Ximo Roca sigue desplegando su
creatividad— otro aspecto a destacar es su importante implicacion en la
gestacion y la coordinacion de importantes iniciativas encaminadas a
vertebrar la realidad del disefio valenciano desde su pasado historico
hasta su futuro inmediato. La creacién del Archivo Valenciano de Dise-
no, o la candidatura de Valéncia para ser Capital Mundial del Disefio
en 2022, son dos de estas iniciativas en las que nos detendremos mas
adelante. Por otra parte, los proyectos sociales también han desperta-
do su interés como muestra la plataforma de disefio social Free Design
Bank, impulsada por Manuel Bafidé que contribuye al desarrollo y al
empoderamiento de comunidades desfavorecidas a través del disefio.
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El perfil de la segunda generacién de disefadores valencianos,
resulta mas dificil de delimitar porque sus miembros, nacidos en su
mayoria en la década de los sesenta, no presentan los vinculos aso-
ciativos que caracterizaron a la anterior generacién y sus trayectorias
resultan mas heterogéneas. Durante algun tiempo, esta generacion
intermedia permanecié desdibujada; encajonada en la penumbra
mediatica entre el aura que desprendian los pioneros y la temprana
popularidad que acompafid en sus inicios a los jovenes disefadores
que irrumpieron en la década del cambio de milenio. Sin embargo, a
esta generacion intermedia pertenecen algunos de los profesionales
y de los estudios de disefio mas potentes de la actualidad. A esta
generacion pertenece Mario Ruiz el disefiador alicantino que, desde
su estudio en Barcelona ha desarrollado, de forma tan discreta como
admirable, proyectos para empresas de todo el mundo. En 2016, su
estilo y su forma de entender el disefio, “atemporal y perdurable” fue
galardonada con el Premio Nacional de Disefio. También encontra-
mos en ella al arquitecto y disefiador Ramén Esteve. La continuidad
entre las tareas del disefiador y del arquitecto que Ernesto Nathan
Roger condensé en la férmula “de la cuchara a la ciudad”, pervive en
la concepcion de “disefiador a diferentes escalas” con la que Ramén
Esteve define su trabajo. Perfeccionista y brillante en ambas facetas,
en sus creaciones destaca la maestria para resaltar la belleza desnu-
da de la geometria. En esta generacion podriamos incluir a disefia-
dores de larga trayectoria como Vicente Gallega, algo mas mayor; o
a Vicente Blasco, hoy en dia al frente del Estudio ZYX especializado
en el desarrollo de productos de consumo. También encontramos a
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Carlos Tiscar, cuya imaginacion creativa en el sector del habitat no
ha cesado de crecer con los afios. En unas recientes declaraciones
suyas se aprecia una caracteristica compartida entre los componen-
tes de esta generacién y la de los pioneros, a saber, la conviccion
de que la solidez profesional en el mundo del disefio se fundamenta
sobre un profundo conocimiento de la cultura de proyecto: “mi prin-
cipal obsesion como profesor era hacer comprender a mis alumnos
la importancia de tener una buena cultura de proyecto, conocer lo
que se ha hecho en el pasado para poder disenar mejor hoy en dia.
Les ponia, como ejemplo, la importancia de la jurisprudencia para los
abogados™.

A\

D)

Carlos Tiscar: sistema de mobiliario juvenil Nook, 2016.

9. Entrevista realitzada por Pablo Ballester y publicada en la revista Plaza, Va-
lencia, 17/07/2019. Puede consultarse en red en: https://valenciaplaza.com/carlos-
tiscar-siento-que-he-desarrollado-un-trabajo-oculto-mas-importante-del-que-se-
conoce. [Fecha de consulta, 05/08/2009]
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La tercera generacion inicié su actividad profesional a partir de
la segunda mitad de los noventa. Por lo general tienen en comun el
haber realizado sus estudios reglados de disefio en las universida-
des valencianas y haber completado su formacion en otros centros
internacionales. Racky Martinez, Héctor Serrano, Alberto Martinez y
Pepe Garcia, por ejemplo, coincidieron a finales de los noventa en un
master de producto en el Royal College of Art de Londres. Tras coo-
perar en el disefio del emblematico botijo La Siesta, han continuado
su trayectoria por separado. Racky Martinez divide su actividad entre
la musica y el disefo multidisciplinar. Héctor Serrano, ha desplegado
su universo imaginativo y profundamente poético tanto en el disefio de
producto como en la creacién de instalaciones y exposiciones. Pepe
Garcia y Alberto Martinez fundaron en 2002 la consultoria de disefio
CuldeSac que en el ultimo decenio se ha convertido en una exitosa
factoria creativa cuya actividad abarca desde el branding, la creacion
de espacios y la organizacion de eventos, hasta la el disefio de pro-
ducto; su colaboracién con la empresa Closca design, fundada por
Carlos Ferrando, ha convertido al premiado casco plegable Fuga en
un icénico objeto de deseo.

CuldeSac + Closca design: plegable Fuga, 2015 (Closca). Expuesto en la exposicion
Vis a vis. El disefio visita al arte, junto a la ceramica Estela de Victor Gonzalez.
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Inma Bermudez también realizé parte de su formacion en el ex-
tranjero, en este caso en Alemania, para después trasladarse a Esto-
colmo donde comenzé a disenar productos para Ikea en una fructife-
ra relacion que continua en la actualidad. Su versatilidad se expresa
tanto en la inteligente funcionalidad manifiesta en la lampara Follow-
Me, —editada por Marset en 2014— y en los multiples objetos que ha
disefiado para la multinacional sueca, como en el delicado encanto de
las colecciones Metropolis (2011) y The Parrot Party, para la firma de
porcelanas Lladro.

Otra caracteristica comun de los miembros de esta tercera gene-
raciéon es que, en muchos casos tuvieron como profesores a profesio-
nales de la primera generacién y, en algunos casos, formaron parte de
sus estudios y empresas. Este es el caso de Marcelo Alegre que tra-
bajo durante seis afios en la empresa Puntmobles antes de fundar su
propio estudio de diseno. En la actualidad AlegreDesign es un estudio
de diseno industrial con gran versatilidad y una asentada proyeccion
internacional. Su dilatada colaboracién con la empresa Actiu, con la
que han desarrollado mas de 15 productos, ha contribuido a que esta
empresa valenciana de mobiliario obtuviese el Premio Nacional de Di-
sefo en 2017.

A esta generacion pertenece también Victor Carrasco, que com-
pagina sus proyectos como disefiador con sus tareas de director es-
tratégico de la empresa valenciana de mobiliario Viccarbe y de director
Business Development de la multinacional Coalesse. En resumen, se
trata de una generacién prolija —hasta el punto de no poder nombrar
y dedicar aqui la atencién que merecen todos sus componentes— vy
muy talentosa. La labor que estan llevando a cabo sus miembros des-
de Valencia —Santiago Sevillano, Juanico; y el ya mencionado Alberto
Cienfuegos, por ejemplo— u otras ciudades —Nieves Contreras, Luis
Eslava, Miguel Herranz, etc.— garantiza la continuidad de un disefio
internacional para las proximas décadas.

Algunos estudios de diseno industrial, como Odosdesign y Yonoh
obrarian como puente entre la tercera generacién y una cuarta —toda-
via mas numerosa que la anterior— que ha iniciado su actividad en los
ultimos diez afios. De ella podriamos mencionar de modo no exhausti-
vo a: Arnau&Reyna, Bambudesign, Lourdes Coll, Closca Design, Fran
Canés, Enblanc, estudi{H}ac, Discoh Design, Javier Herrrero Studio,
La Mamba Studio, Made Studio, Macalula, Mutdesign, Nadadora, Pé-
rezOchando, Joan Rojeski Estudio, Rqr Estudio, Fran Silvestre y Vitale
Estudio. La calidad contrastada de la tercera generacion, junto al em-
puje y a la creatividad emergente que muestran los jévenes disefiado-
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res que conforman la cuarta constituyen —para los miembros de las dos
anteriores generaciones con los que hemos contactado— uno de los
hechos mas relevantes del disefio valenciano actual.

W Suelo fertil
A pesar de las dificultades de un
escenario econdémico de crisis, el
disefio en el contexto valenciano
se ha fortalecido en la ultima dé-
cada. Por un lado, la concentra-
ciony la calidad de los centros de
ensefanza de disefio ubicados
en la Comunitat Valenciana, asi
como la existencia de platafor-
mas como el NUDE que dan visi-
bilidad al trabajo desarrollado por
los mas jovenes, augura que se
mantendra el auge en el semille-
ro de la profesiéon'™. Por otro, los
vinculos del disefio con el ambito
empresarial se han vuelto mas
estrechos y profesionales. Desde
sus inicios, el disefno valenciano
ha mostrado un talante huma-
nista y ha estado profundamente
arraigado en el mundo cultural.
Sin embargo, como sefala Rafa Armero, presidente de la ADCV entre
2015 y 2019: “Los y las disefiadoras nos tenemos que poner las pilas
en eso de pensar que también somos un sector econémico, amén de
nuestro caracter cultural™.

En el informe La economia del disefio en la Comunitat Valencia-
na', un estudio fundamental para tomar el pulso a la salud del disefio

Yonoh: parasol Nentfar, 2008 (Samoa).

10. Segun el informe La economia del disefio en la Comunitat Valenciana (2018:
134), del 2010 al 2018, el porcentaje de estudiantes matriculados en estudios relacio-
nados con el disefio ha pasado del 1,53 al 5,08 %.

11. Rafa Rodriguez Gimeno: “Rafael Armero, cuatro afios al frente de la ADCV en
cuatro preguntas”. Entrevista publicada en Verlanga- Cultura- Valencia, en 2019 Pue-
de consultarse en red en https://verlanga.com/mascultura/diseno-arte/rafael-armero-
4-anos-al-frente-de-la-adcv-en-4-preguntas/. [Fecha de consulta, 20/08/2019].

12. El estudio La economia del disefio en la Comunidad Valenciana ha sido finan-
ciado por la Agéncia Valenciana de la Innovacié (AVI) y editado por la ADCV, 2018.
El informe ha contado con la direccion estratégica de Vicente Blasco, Kike Correcher,
Ricardo Fibla y Xavier Giner; y el equipo coordinador ha estado formado por Mayte
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valenciano en la actualidad, se estima que “el peso del sector productor
de disefo respecto de la economia productiva de los sectores no prima-
rios de la Comunitat Valenciana es del 2,1%, o lo que es lo mismo 3.762
millones de euros”*® (2018: 23). Asi mismo, se constata que en el mundo
empresarial “ha habido un cambio profundo en la percepcion del disefio
como herramienta cuya adecuada gestion contribuye a la productividad
y a la competitividad” (2018: 61).

En la Comunitat Valenciana la apuesta estratégica por el disefio
como elemento clave de posicionamiento esta instalada en las empre-
sas punteras del sector del mueble (ya hemos mencionado Point que
fue distinguida en 2019 con el Premio Nacional de Disefio, el mismo ga-
lardén que obtuvieron Actiu en 2016, Andreu World en 2007; y Puntmo-
bles en 1997'%) y va extendiéndose paulatinamente al resto de sectores
de la industria, de la distribucion y de los servicios'. Porcelanosa, por
ejemplo, también fue galardonada en 2019 con el Premio de Nacional
de Innovacién en la modalidad “Gran Empresa”. No obstante, el mismo
estudio mencionado (2018: 40) disipa cualquier tentacion de triunfalis-
mo al subrayar el enorme margen de progreso que queda por delante.
Tomando como criterio de referencia la Design Leadder —que clasifica
en cuatro niveles la intensidad y la calidad en el uso del disefio que
se hace en las empresas— el informe nos revela que solo el 4,1 % de
las 1.345 empresas consultadas considera el disefio como un elemento
estratégico, y en otro 8,7 % el disefio esta presente desde el principio
del proceso (niveles 4 y 3 de la Design Leadder); en cambio, el 39,2
% “usan el disefio como un enfoque estético para dar forma a los pro-
ductos acabados”, y otro 48% de las empresas “no utiliza el disefio o
lo resuelve el personal de la empresa no especializado” (niveles 2y 1).

Por otro lado, junto a este amateurismo al que todavia recurren
muchas empresas en temas relacionados con el disefio, el reducido

Aparici, Rafael Armero y Maria Navarro.

13. “A efectos de comparacion de estas cifras, [continta detallando el informe] la in-
dustria quimica tiene un peso de 2,5%, y el sector informacion y comunicaciones de 1,9%.
Este dato se refiere a la facturacion directa del sector productor. Es interesante afiadir que,
si calculamos la cifra de negocio de las empresas que se posicionan en el nivel 3y 4 de
la Design Ladder, que podemos entender como ‘sectores intensivos’ en el uso del disefio,
en la economia Comunitat Valenciana esta cifra seria del 12,1% del total” (2018: 23).

14. A las que cabria sumar, entre otras, Capdell, Expormin, Gandia Blasco, Marti-
nez Medina, Point, Koo International, Viccarbe, o Vondom.

15. Como muestra de la variedad de estos sectores podemos mencionar: ceramica
(Porcelanosa), ceramica artistica (Lladrd), iluminacion (Arkosligth, y LZF Lamps), ma-
quinaria especializada (Zumex), sefalizacion (Industrias Saludes), packaging (ITC),
textil (Tejidos Royo), cosmética (RNB) regalos y complementos (Ale-hop); y cadenas
de supermercados (Mercadona, Consum).
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tamano de éstas —pues la mayoria de nuestro tejido industrial y de ser-
vicios esta constituido por microempresas— constituye otro handicap
para la expansion del disefio en la medida que, como declara Nacho
Lavernia, “dificulta la experimentacion, la innovacion, la exportacién
y la difusion. Una vez me preguntaron de qué modo creia yo que se
podria promocionar a los disefiadores espafioles. Les contesté que
con empresas mas grandes. Cuesta lo mismo disefiar para empresas
grandes o pequenas (incluso a veces el tamano pequeno lo hace todo
mas complicado) y sin embargo la difusion de tu disefio no tiene nada
que ver en un caso o en otro” (Lavernia, 2019).

Pese a estas dificultades como sefialabamos antes, la realidad del
diseno valenciano continla avanzando. Ademas de los Premios Nacio-
nales de Disefio mencionados, son muchos y variados los premios de
prestigio nacional (Laus, Delta) e internacional (Compasso d’Oro, Ger-
man Design Award, Good Desig del Chicago Atheneum, IF Design o el
Rot Dog Design, entre otros) que se han conseguido en los ultimos afios.
La Asociacion de Disefiadores de la Comunitat Valenciana (ADCV) ha
continuado desarrollando un papel fundamental en la vertebracion del
diseno valenciano, tanto en su labor de interconectar a los profesionales
de los distintos ambitos del disefio —ya sea industrial, grafico, retail design
0 branding— como en su funcién de interlocutora con las instituciones;
y como impulsora de multiples actividades de promocion y difusiéon del
diseno, desde la organizacion de los premios ADCV, con la correspon-
diente publicacion de los bianuarios y catélogos, hasta la organizacion
de exposiciones y de las actividades de Valencia Disseny Week (VDW).

Entre las actividades de difusién del disefio valenciano realiza-
das en los ultimos anos cabe destacar el documental Cuarto Crecien-
te. 25 anos de diseno en la Comunidad Valenciana, una produccion de
2010 del estudio Menta, promovida por la ADCV y patrocinada por el
IMPIVA. También en 2010 el disefio valenciano estuvo presente en la
Tokyo Designer’s Week, con Made in Japain, the true Story of Spanish
Design, producida y comisariada por CuldeSac; y en la Semana del
disefio de Nueva York con la muestra Valencian Design Showcase,
organizada por el IVEX.

Mencién especial merecen las exposiciones realizadas. Entre
las mas importantes destacamos:

* Suma y Sigue del Disefio en la Comunidad Valenciana, el MU-
VIM. Comisariada por Paco Bascufan y Nacho Lavernia, y
patrocinada por el IMPIVA en 2009. Esta exposicion fue en su
momento la mas importante que se habia realizado desde la
histérica 20 dissenyadors valencians de 1994.
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* From Valencia with Design, exposicion realizada en Las Naves
de Valencia y enfocada resaltar el caracter internacional y expor-
tador del disefo valenciano. Estuvo promovida por la ADCV y
comisariada por Carlos Tiscar en 2013.

» Tres décadas de disefio, en Las Naves de Valencia, promovida
por la ADCV para conmemorar sus 30 afos de existencia en
2015. Estuvo comisariada por el estudio Gallén+Ibafiez.

* 30 anos con ‘La Literatura” de Vicent Martinez, exposicion en
la EASD de Valencia en 2015. Edicion y exposicion de EASD
Valencia y The Design Culture Punt.

* Vis-a-vis. El diserio visita al arte, realizada en el Museo de Arte
Contemporaneo Vicente Aguilera Cerni de Vilafamés, en 2018.
Estuvo comisariada por La Exprimidora (Associacio de dissen-
yadors i creatius de Castello).

e 30 anos de Diseno industrial en la UPV, en La Fundacién Ban-
caja de Valencia Exposicion comisariada por Gabriel Songel, en
2019.

La proliferacion en el contexto valenciano de revistas especiali-
zadas de disefo (d[x]i Magazine, More with less, dissenyCV, Graffica)
y de revistas culturales digitales (como Valencia Plaza) que le prestan
una atencion prioritaria es una importante novedad de los ultimos afios
que contribuye significativamente a difundir la cultura de proyecto. Por
otra parte, la reciente creacién del Arxiu Valencia del Disseny, con
sede en la Universitat de Valéncia, constituye un hito para la conser-
vacion de la documentacion de los disefiadores y de las empresas y
para hacerla mas accesible a la investigacion. Se trata de un proyecto
que ha venido materializandose en los ultimos dos afos y que ha sido
posible gracias a la implicacion de disefiadores como Daniel Nebot,
Nacho Lavernia, Lola Castello y Vicent Martinez (que han donado su
documentacion personal de Puntmobles); del catedratico de la UPV
Manuel Lecuona (que ha facilitado la cesion del legado de otras em-
presas vinculadas con el disefo); y de los profesores de la EASD de
Valencia, Antonio Sanchez y Xavier Giner. Los impulsores del Arxiu se
muestran ilusionados en que este signifique también un primer paso
hacia la creacion de un futuro museo o centro valenciano de disefio.

Atodas estas iniciativas cabe sumar la eleccién de Valéncia para
asumir la Capitalidad del Disefio Mundial en 2022. Esta designacion

16. En esta exposicion se pusieron en dialogo las creaciones de 28 disefiadoras
y disefiadores valencianos con otras tantas obras de arte del MACVAC. El montaje
estuvo a cargo de los estudios Vitale, Joan Rojeski, Idear Ideas, Meridiana estudio; y
Suzilimo. [Ver imagen 6].
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constata el protagonismo que Valéncia esta alcanzando en el mundo
del disefio; y, sin duda constituira una plataforma de promocion del dise-
Ao valenciano y un factor dinamizador de primer orden. Marisa Gallen,
presidenta de la Associacié Valéncia Capital del Disseny, se muestra
convencida de que el beneficioso legado de esta capitalidad puede per-
durar mas alla de los actos que se realizaran en ese afio:

(...) ser Capital Mundial del Disefio no debe ser solamente un
programa de eventos sino un proceso de transformacion urbana.
(...) Este proceso ya esta en marcha, las fuerzas que estamos en
esta candidatura somos un agente de cambio y hemos entrado
en la agenda politica y la de medios, esta candidatura pretende
demostrar que el disefio puede hacer mejores las ciudades y la
vida de las personas, independientemente de la capitalidad, y sin
tener que esperar a 2022 (Gallén, 2019).

Valéncia se ha convertido en un terreno fértil para la creatividad,
un sustrato con los ingredientes necesarios para el desarrollo del dise-
fo: una buena red de centros educativos en esta disciplina, disefiado-
res expertos y abiertos que interactuan con las jovenes generaciones
talentosas, la progresiva internacionalizacion; y un fructifero nomadismo
creativo —con gente formada aqui trabajando fuera; y prestigiosos pro-
fesionales, como Jaime Haydn, que deciden fijar aqui su residencia—;
la lenta pero continuada filtracion del disefio en las empresas; una red
de publicaciones especializadas que prestan atencion a la cultura del
disefio; y los proyectos ilusionantes, son motivos todos ellos para con-
templar con optimismo el futuro del disefio en el contexto valenciano.
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